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Pierre Yovanovitch pour Pexposition Artcurial
« Interieurs : Part de vivre avec Part »

117 Phénoménes

120 Mode

Alr du temps

eursnomsse chuchotentdans
le Tout-Paris, New York-Mos-
cou-Miami comme lesésame
de réalisations sur mesure,
d’un parfum de chica la frangaise. Ils
s'appellent Pierre Yovanovitch, Tris-
tan Auer, Gilles&Boissier, Sybille de
Margerie, Jean-Louis Deniot ou
Joseph Dirand. IIs sont architectes
d’'intérieur, parisiens, ont la petite
quarantaine et tous sont devenus, en
quelques années, la coqueluche dela
jet-set, des collectionneurs et des
hommes d’affaires pour qui ils confec-
tionnent de petits nids douillets 4 plu-
sieurs dizaines de millions d’euros.

Ces stars de la déco s'exportent aux
quatre coins du monde, comme nos
couturiers ou nos chefs étoilés. Et sui-
ventles traces de leurs prédécesseurs,
les prolifiques Jacques Garcia, savant
metteur enscéne du chic mondialisé,
Jacques Grange, Pierre-Yves Rochon,
Frangois Joseph Grafou Alberto Pinto
qui font rayonner, depuis trente ans,
la « haute décoration » made in
France. La différence entre ces deux
générations ? Les nouveaux cadorsdu
décor sont moins divas, et moins fal-
balascoté style. Lextravagance Grand
Siecle, le total look baroque, trés peu
pour eux. Ils préférent mixer les
genres, associer des lignes contempo-
raines 4 des moulures néo-classiques
ou a du mobilier vintage.

Le duo Gilles & Boissier, couple &
laville comme au boulot, muitiplieles
projets, capable de gérer 17 chantiers
par mois tout en chapeautant une
petite équipe de huit personnes. Leurs
clients, comme ceux de la plupart de
leurs confréres, sont 4 80% des étran-
gers. Le couple passe delaconception
d’une résidence privée pour une prin-
cesse orientale ou un milliardaire
russe 2 la création de restaurants &
Abu Dhabi, Bombay ou Los Angeles.
1 est aussi le chouchou de Remo Ruf-
fini, patron de la marque Moncler, qui
I'achoisi pour agencer toutes ses bou-
tiques et sa maison du lac de Céme.
Surnommée Lady Palace, Sybille de
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Margerie, une desrares femmesdans
le milieu, aacquis unejolie renommée
ensignantle premier hote] parisiende
la chaine Mandarin Oriental, tout
comme la rénovation du mythique
palace Old Cataracta Assouan. « Tout
projet est une page blanche. Je réagis
en fonction du lieu, du pays, des cou-
leurs. Et chaque fois, je réponds de
maniére différente », explique cette
perfectionniste, qui planche actuelle-
ment sur la villa de 8 000 m? d’'un
princesaoudien etsur lenouvel hotel
Park Hyatt de Marrakech, qui doit
ouvrir ses portes en 2013.

Lesuccesdecettefrench touchs'ex-
plique : « Nousavons unevraietradi-
tion historiqueet culturelleen matiére
dedécoration. Etlesavoir-faire excep-
tionnel de nos brodeurs, laqueurs,
doreurs est réputé dans le monde
entier », analyse Etienne Cochet,
directeur du salon Maison & Objet
qui débutera le 21 janvier. Pour leurs
intérieurs sur mesure, nos maftres de
ladéco font ainsi appel alacrémedes
artisans : Féau & Cie pour les boise-
ries, Bataillard et Meilleur pour le
bronze, Pierre Frey pour les tissus...
Sans oublier les objets d’art chinés
auxencheéres chez les antiquaires ou
designers confidentiels comme
Hervé van der Straeten, qui taille ses
meubles comme desbijoux. « L'inté-
rét est de trouver des piéces rares,
exclusives, que lon ne voit pas
ailleurs », explique le décorateur
Tristan Auer, 41 ans, apprécié des
plus grands capitaines d’industrie,
des créateurs de mode et des rock
stars. Sa touche a déja séduit Mick
Jagger, pour qui il aréalisé un appar-
tement et Bryan Adams, dont il a
décoré lavilla auxCaraibes. « Unpro-
Jet réussi est un espace intelligent qui
fait du bien aux gens, poursuit ce fin
coloriste. La maison est un vétement
que l'on adapte a la morphologie des
clients. Comme un tailleur. Je suis un
tailleur d’intérieur. »

Une chose est sfire ; si ces décora-
teurs ont la cote, cela ne veut pas dire

L’hétel

0ld Cataract
AAssouan,

revu par Syhille de
Margerie

qu'ils excellent dans I'excentricité ou
l'avant-garde. « Méme leurs travaux
les plus radicaux gardent lempreinte
d'un classicisme & la frangaise »,
remarque Marie Kalt, rédactrice en
chefd’«AD»France, qui organisait en
2010 une grande expo chez Artcurial
sur « lestyle frangais ». Certains osent
pourtant la couleur, comme India

~ Mahdavi, qui « aimesaturer les lieux,

étouffer les murs et les sols, mélanger
les motifs et imprimés pop ». A l'in-
verse, Plerre Yovanovitch, qui a
débuté dansla mode auprésde Pierre
Cardin, agardélegotdesfiguresgéo-
métriques et des lignes franches.
I’homme cultive son gofit d'un luxe
sobre, qu'il associe 4 du mobilier scan-
dinave des années 1950 ou des piéces
contemporaines de galerie. « Mais je
ne suis pas contre la dysharmonie, un
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Air du temps

« La Maison dans les niiages », de Joseph Dirand
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Gllles & Bolssler,
pour les restaurants
Hakkasan

intérieur parfait devient vite
ennuyeux », précise ce dandy auda-
cieux capable de concevoir un
immense atrium de 12 métres de haut
dans un hétel particulier parisien,
toutcomme un dressing de 80 m?des-
tiné 2 accueillir 400 paires de chaus-
sures ou un frigo sur mesure pour
entreposer des manteauxde fourrure,
De petits défis pour lesquels ces magi-
ciens des espaces sontrodés, habitués
aux exigences les plus folles. Ils doi-
vent avant tout se plier aux désirs de
leurs clients,

Reste LA régle d’or : tenir compte
du lieu. « Je refuserai toujours de
faire “a la maniére de” un chdteau
frangais en Chine ou une architec-
ture néo-classique dans une maison
contemporaine en Suisse ! », pré-
vient le talentueux Joseph Dirand,
37 ans, qui vient de signer la pre-
miére boutique du styliste améri-
cain Alexander Wang A Pékin. Sa
relecture en enfilade des salonsde la
boutique Balmain rue Frangois-I*, &
Paris, lui a valu une reconnaissance
internationale. Tout comme son tra-

vail sur mesure, son sens du détail,
sa passion du savoir-faire au plus
présdes artisans. « Jefonctionned la
maniére d’un scénariste. Je choisis
tout : meubles, bouquins, parfums,
musique. Ce quon retient d’un lieu,
c'est d'abord une sensation »,
explique ce fils de photographe qui
pilote aussi des projets privés 4 Bey-
routh, Londres ou Tel-Aviv.

Toute cette débauche de style aun
cofit. Et pas des moindres. Budgets
non communiqués, confidentialité
oblige. Mais on atteint facilement les
10 millions d'euros pour un chantier,
hors mobilier et ceuvres d’art | Et &
S 000 euros le métre carré, voire
10 000, les marges sont forcément
somptueuses... Ce qui n'empéche pas
certaines situations ubuesques. « Un
demesclientsa achetépour 50 millions
dieuros de tableaux mais a chipoté
lorsquon luiaproposédefaire poser des
Dborte-serviette a 17 euros dans sa salle
de bains », relate, amusé, I'un de ces
décorateurs. Le gofit du beau n’altére
pas forcément le sens des affaires...
DORANE VIGNANDO

ADRIEN DIRAND - VICTOR ROMERO
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