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La mode féminine

résiste

C’est moins pire que si c'était pire. Selon le bilan de la Fédération
du prét-a-porter féminin, le marché a moins souffert que redouté.
En 2018, alors que les événements néfastes au commerce de mode
se sont enchainés et superposés, la baisse des ventes s'est limitée
a 2%. En revanche, grand motif de satisfaction, I'export continue
de progresser. Page 6
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TECHNOLOGIES COMMERCIALES

La technologie
dope I’expérience
| en magasin

Pour faire face aux
pure-players, les magasins
physiques accélérent la mise

en place de services s'appuyant

sur les derniéres innovations.
> Page 14

Les femmes
vont renouer avec
] - -
I’élégance
Les acheteurs ont largement adhéré
aux propositions plus structurées
et habillées des marques qui viennent

de présenter leurs collections de
I'automne-hiver 2019-20.

> Page 32

- .
Limminence
du Brexit stresse
lafiliere
Le secteur se prépare a la
probabilité, désormais forte,
d’un Brexit sans accord,

synonyme de taxes douaniéres

et de complications.
» Page 2
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LE MARCHE DE LA DECO

La maison de demain
sera plus conviviale

Selon les tendanceurs, les nouveaux décors feront une place centrale au textile,
grdace a sa capacité a apporter chaleur, douceur et confort, mais aussi des services.

Es architectes et designers sont una-
nimes, la maison redevient le lieu de
convivialité et de partage préféré
des Francais. «Face d linsécurité liée
aux mouvements sociaux ou aux change-
ments climatiques, nous avons besoin de
sécuriser nos intérieurs, remarque Vincent
Grégoire, le directeur de création de
I'agence NellyRodi. Pour affronter l'exté-
rieur de plus en plus anxiogéne, nous de-
vons d’abord nous sentir bien chez nous. »
Un constat qui peut entrer en contra-
diction avec I'idée d’un retour & la nature
recherché par nombre de consomma-
teurs. « La maison répond d des besoins
complexes et contradictoires, avance 'ar-
chitecte et designer Tal Waldman. D un
coté, ¢'est un lieu qui doit fonctionner d un
rythme de vie rapide, totalement décon-
necté de la nature, et qui bénéficie de tech-
nologies pointues et sophistiquées. De
l'autre, nous voulons étre rassurés, nous
avons besoin de silence, d'intimité, de dou-
ceur et d'un contact avec la nature. En
ville, nous pouvons déjda constater les ef-
forts déployés pour résoudre cette contra-
diction, avec, par exemple, l'apparition des
toits verts et des fermes urbaines. En archi-
tecture, on s'éloigne des “cubes fermés” et
on s'ouvre davantage aux terrasses el aux
espaces de rencontres intermédiaires.»

Des piéces multifonctions
Dans ce contexte, certaines piéces sont
amenées a multiplier leurs fonctions. La
mixité est & 'ordre du jour. Aprés la cui-
sine ouverte sur le salon, ¢’est le salon lui-
méme qui reprend le premier role. «On y
rassemble désormais toute la famille,
avance le designer Thierry Virvaire. On y
mange, on y travaille, les enfants vy jouent,
on y accueille les amis.» 1l observe ainsi
que le mobilier se fait de plus en plus en-
veloppant, avec des fauteuils et des cana-
pés aux assises tres hautes, habillés de tis-
sus doux et chaleureux. qui apportent un
confort maximal et un toucher particulie-
rement agréable et moelleux. L'actuel en-
gouement en faveur du velours en témoi-

intelligents devront étre aussi écologiques.
On pourrail imaginer des fauteuils qui
conservent la chaleur emmagasinée par un
corps et la restituent ultérieurement. A mi-
nima, les textiles seront faciles d'entretien
et adaptés a l'intérieur comme a l'extérieur,
pour aller du salon d la terrasse.» Avec
toutefois une contrainte que releévent les
différents intervenants : la technologie
devra étre trés simple d’acces et ne jamais
empiéter sur le décor.

L'autre pi¢ce qui concentre toutes les
attentions des jeunes consommateurs est
la chambre a coucher. Elle est en passe de
devenir une véritable piéce a vivre. Ony
dort toujours et on y mange aussi, on y
travaille,on y regarde un film, on y écoute

Les textiles seront faciles d’entretien et
adaptés a l'intérieur comme a l'extérieur.
(Sybille de Margerie)

gne. Ainsi le textile est choisi davantage
en raison du confort qu'il apporte que
pour son esthétique.

«Dans cette piéce multiforme appelée
salon, il s'agit maintenant de trouver les as-
tices pour rester ensemble tout en prati-
quant des activités séparées», renchérit Tal
Waldman. Selon cette configuration, les
textiles sont a la fois porteurs de chaleur,
de convivialité et de services. «// va deve-
nir indispensable de recharger son smart-
phone partout dans la maison el, en pre-
mier lieu, dans son canapé, lance 1'archi-
tecte Sybille de Margerie. Mais les textiles

de la musique. Les lits, souvent de grande
taille, et les habillages de lit sont particu-
lierement soignés. L'essor de jeunes mar-
ques au design intemporel s’inscrit dans
cette tendance de déstructuration des
piéces a vivre. Elles affichent également,
la plupart du temps, des valeurs sociétales
et éthiques en phase avec les ambitions
de la génération Z.

Les motifs des parures s’annoncent
plus sobres, afin de mieux s'adapter a tous
les types de décor, en affichant un haut
grade de qualité. confort oblige. Selon
Vincent Grégoire, il n’est pas non plus

L'architecte

et designer

Tal Waldman.

«Dans cette piéce
multiforme appelée
salon, il sagit
maintenant de trouver
les astuces pour rester
ensemble tout en
pratiquant des activités
séparées.»

exclu de voir apparaitre des sociétés pro-
posant la location et 'entretien du linge
de maison basique ou d'usage courant, a
I'image d'autres secteurs d’activité. «En
complément, les consommateurs achéte-
ront de belles piéces, accessoires ou pa-
rures de lit, pour embellir leur décor et
avec lesquelles ils entretiendront une rela-
tion trés affective.» 1l pourrait s’agir aussi
de textiles hérités et transmis par la pré-
cédente génération.

Tous les accessoires textiles seront éga-
lement tres plébiscités a 'avenir. C'est
déja largement le cas, le mouvement s’ac-
célere donc. Pour preuve, des marques au-
trefois cantonnées aux parures de lit of-
frent désormais des univers complets de
décoration textile. « Les mélanges de ma-
tieres brutes et plus sophistiquées pourront
s'v déployer sans complexes», poursuit Sy-
bille de Margerie. Le tissu mural, désor-
mais contrecollé pour faciliter la pose, de-
vrait regagner en force les intérieurs en
quéte de convivialité et de chaleur. Déja
les tapis, les coussins et les plaids ont en-
vahi les pieces de la maison. Ils devraient
&lre rejoints par les habillages de fenétre,
les rideaux, les voilages et les stores, aux
qualités thermiques et acoustiques.

Sécurité, confort et éco-responsabilité :
ce sont trois impératifs que le textile de-
vra suivre i la lettre dans les prochaines
années pour séduire un consommateur
devenu particulierement éduqué et exi-
geant. Selon Thierry Virvaire, ces caracté-
ristiques concerneront également les es-
paces communs, les lieux de coworking
ou encore les espaces collectifs aménagés
dans les immeubles. « La surface des ap-
partements ayant tendance a étre de plus
en plus restreinte en ville, nous allons voir
se multiplier ce type de lieux hybrides, qui
devront toutefois étre aussi accueillants
que la maison.» Le potentiel de dévelop-
pement qui s’ouvre au textile n'en est que
plus important. A condition de toujours
privilégier la qualité et le confort. « Le tex-
tile posseéde tous les atouts pour réenchan-
ter la maison et nos vies», conclut Vincent
Grégoire. AGNES LEGOEUL @

Le textile posséde tous les atouts pour
réenchanter la maison et nos vies.
(Vincent Grégoire)

L'architecte Sibylle
de Margerie.

ales textiles
intelligents devront
étre écologiques. On
pourrait imaginer des
fauteuils qui
conservent la chaleur
emmagasinée par un
corps et la restituent
ultérieurement.»
Stéphane de Bourgies
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