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laprofession

Le design green
creuse son sillon

Même si les contraintes budgétaires limitent en partie les initiatives, l’idée
d’une architecture et d’un décor plus respectueux de l’environnement

progresse. La crise de la Covid-19 pourrait bien accélérer la cadence.

AGNÈS DELCOURT

epuis cinq ans, les architectes et décora
teurs d’intérieur sont nombreux à faire le

même constat. « Clients et prospects de la

restauration et de l'hôtellerie nous interro

gent surl’écoresponsabilité, note Nicolas

Adnet, codirigeant de l’agence MHNAavec Marc Hertrich.

Cette tendance de fond touche toute la profession. » Et

pas seulement les restaurants bio ou véganes, labellisés

Ecotable, Clé Verte ou Green Food. «Certains sautent le

pas par conviction, comme le bar à bières Maison Hops, à

Orléans, précise l’architecte d'intérieur Charlotte Vinet,

qui a mis en œuvre le concept. Le mobilier a été fabriqué

par un menuisier local et le comptoir réalisé en plastique

recyclé. Ces initiatives restent complexes, en raison des

équilibres budgétaires. Les surcoûts par rapport à un

décor classique sont d'au moins 20%. » Un point que

soulève la décoratrice Sybille de Margerie. «Laprofession

doit être soutenue dans cette démarche. Sans aide finan

cière, le secteur ne peut évoluer rapidement. Trop peu de

nouveaux bâtiments sont construits en respectant les

normes HQE. Quant aux projets anciens, il faudrait repen

ser la gestion des eaux usées et des déchets. Des points

de départ incontournables au regard des règles fonda

mentales du développement durable. »

Pour autant, des axes de progression sont envisagea

bles, et capables d’infléchir le mouvement vers plus de

respect des équilibres environnementaux. Depuis plu

sieurs années, les préconisations de l'agence dirigée par

Sybille de Margerie intègrent systématiquement un éclai

rage LED, consommant jusqu’à dix fois moins d’énergie.
On ne compte plus les établissements qui ont sauté le

pas, de la chaîne Starbucks aux restaurants étoilés.
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1. Avec ce cocon qui pourrait servir d’extension à un hôtel, la décoratice Sybille de Margerie a mis en avant le besoin de bien-être. 2. L’hôtel Môvenpick Mansour Eddahbi (agence

MH NA), à Marrakech, a eu recours à un bois issu d’une exploitation raisonnée. 3. Le mobilier du bar à bières Maison Hops, à Orléans, a été fabriqué par un menuisier local et le comptoir

réalisé en plastique recyclé. 4. Pour le décor du nouveau restaurant Fine Gueule, à Nice, l’agence Bleu Gris a travaillé un aménagement sur mesure et a fait appel à un sourcing élargi.

5. Pour le restaurant Les Rainettes, à Paris, tout le sourcing a été réalisé en France.

Une majorité d'agences s'appuie sur l’utilisation de

matériaux et de savoir-faire locaux. «La démarche est

inhérente à la création de l’agence, souligne Stéphane

Risbourg codirigeant de Bonkerslab. Ainsi, pour le restau

rant Les Rainettes, à Paris, tout le sourcing a été réalisé en

France. » Pour le décor du tout nouveau restaurant niçois

Fine Gueule, l'agence Bleu Gris a travaillé un aménage

ment sur mesure qui a nécessité de faire appel à un sour

cing élargi. «Nous préconisons des entreprises qui

répondent à nos grades de qualité tout en étant proches

en termes géographiques, indique France Bittel, codiri

geante de l’agence avec Olivier Chanard. Le velours des

banquettes a été choisi chez l'éditeur français Nobilis,

mais la faïence émaillée vient d'Espagne et le sol en terre

cuite d'Italie. » L’hôtel Môvenpick de Marrakech, amé

nagé par l’agence MHNA, a eu recours à un bois issu d’une

exploitation raisonnée. «Notre choix se portait sur le

cèdre, mais cette espèce rare doit être protégée, souligne

Nicolas Adnet. Nous avons donc trouvé un bois équitable

qui lui ressemble. » Le sol a été réalisé en pierres locales,

et les luminaires conçus par des artisans marocains.

LE BIEN-ÊTRE EN TÊTE DE LISTE

Si ces choix entraînent des surcoûts, ils constituent

également des facteurs de différenciation. «Une

démarche environnementale affirmée constitue un

argument commercial de poids », insiste Nicolas Adnet.

«À condition de rester cohérent avec le budget alloué,

souligne Sybille de Margerie. Les marbres italiens sont

magnifiques, mais ceux provenant de Chine entrent

plus facilement dans les équilibres budgétaires. »

Reste la question du bien-être de la clientèle. Parce

qu’elles sont aussi synonymes de santé, les peintures

sans solvant, la décoration des murs à la chaux ou avec

des techniques artisanales de cirage à la main apparais

sent plus fréquemment dans les projets d’aménagement.

Idem pour la mise en place de végétaux dépolluants ou

l’installation de moquettes écoresponsables. La pan

démie de la Covid joue, à son tour, un rôle de premier

plan. « Le confinement nous a permis de repenser notre

vie en termes de priorités, rappelle Sybille de Margerie. Et

le bien-être arrive en tête de liste. C'est ce que j'ai voulu

exprimer en imaginant une structure en forme de cocon

qui pourrait servir d'extension dans un hôtel. »

Pascal Guéméné, le directeur design du groupe

AccorHotels, a rappelé lors d’une visio-conférence pré

sentant les nouveautés du fabricant de mobilier Fermob,

que « venir au restaurant devait rester un moment de

plaisir, à condition qu’il soit sécurisé». Autant d’éléments

qui plaident en faveur de décors plus responsables. Y

compris jusque dans le choix des matériaux pour délimi

ter les terrasses destinées aux restaurants. L’agence
Christophe Gautrand & Associés vient de concevoir une

structure originale à installer sur les places de parking qui

ont été libérées dans les villes. Construite en pin certifié,

elle est agrémentée de bacs accueillant des végétaux.

Une offre respectant à la fois la distanciation physique

tout en apportant une touche de design green. •


